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Suchmaschinen haben auch einen Index für lokale Unternehmen. Mithilfe verschiedener Optimierungsmaßnahmen  
können Unternehmen beeinflussen, bei Suchanfragen mit lokalem Zusammenhang besser gefunden und gelistet zu 
werden. Google erkennt einen lokalen Bezug bei den Suchanfragen und spielt dementsprechend standortnahe, rele-
vante Ergebnisse aus. Gute Gründe sprechen dafür, dass sich Unternehmen auf diesen Bereich konzentrieren

LOCAL SEO – EINFÜHRUNG | ZAHLEN & FAKTEN

Die Anzahl der Suchanfra-
gen mit „…in der Nähe...“ 
ist in den letzten 2 Jahren 

um mehr als 200 
Prozent gestiegen

92 Prozent aller 
Suchenden wählen ein 

lokales Suchergebnis auf 
der ersten Seite aus

Mehr als 
50 Prozent aller 

Google-Suchanfragen 
haben einen lokalen 

Bezug

60 Prozent aller 
Google-Suchanfragen sind 
mobil (lokale Ergebnisse 
werden hier bevorzugt 

abgebildet)

ca. 20 Prozent aller 
lokalen Smartphone-Such-
anfragen führten innerhalb 
eines Tages zur Konversion

4 von 5 Verbrauchern 
nutzen Suchmaschinen, 
um lokale Informationen 

zu finden

Standortbezogene 
Suchanfragen haben im 

letzten Jahr um mehr als 
146 Prozent 
zugenommen

Bei 88 Prozent aller 
Suchanfragen über Smart-

phones folgt ein Besuch 
vor Ort oder ein Anruf 
innerhalb eines Tages 
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CHECKLISTE: COVID-19 SPEZIFISCHE OPTIMIERUNGS-
MASSNAHMEN IN GOOGLE MAPS

Standorte können als vorübergehend geschlossen 
gekennzeichnet werden.

Für bestimmte Bereiche können weitere Öffnungszeiten angege-
ben werden – Beispiel rechts.

Der Bereich Sonderöffnungszeiten ermöglicht es Unternehmen, ihre 
Standorte an bestimmten Tagen (z.B. Feiertagen) als geschlossen zu 
kennzeichnen, aber auch x-beliebige Tage mit dem Vermerk 
„geöffnet von… bis…“ anzugeben. Wenn ein Standort an drei Tagen 
in der Woche „Click & Meet“ anbietet, ist dies eine ideale Lösung. 

COVID-19-Updates können Unternehmen kostenlos veröffentlichen 
– seitens Google genießen diese Beiträge eine hohe Priorität und 
somit eine höhere Sichtbarkeit, das führt zu mehr Aufmerksamkeit 
für den Unternehmensstandort. Vom Beitrag aus kann zur Website 
verlinkt werden, dadurch erhalten Unternehmen dort zusätzlichen 
Traffic, also potentiell mehr Besuchende und neue Kundinnen 
und Kunden. Diese und weitere Beitragsarten stellen wir auf den 
folgenden Seiten vor.

Die Pflege von Attributen ermöglicht es Unternehmen, ihre 
Kundschaft, Gäste und Besuchende über besondere, aktuelle 
Gegebenheiten zu informieren. Google stellt in den Bereichen 
„Sicherheit und Gesundheit“ sowie „Serviceoptionen“ einzelne 
Attribute zur Verfügung. Unternehmen können sie dann mit 
einem Klick aktivieren – Beispiel rechts.



4

Neben dem „COVID-19-Update-Beitrag“ bieten auch die weiteren, 
von Google angebotenen Post-Varianten (Event, Angebot, Neuigkeit 
– Details hierzu auf den nächsten Seiten) Unternehmen die Möglich-
keit, ihre Kunden kostenlos zu informieren. Durch diese Beiträge 
erhalten Unternehmenseinträge in Maps mehr Aufmerksamkeit in 
der (lokalen) Google-Suche. Auch Produkte können kostenlos inner-
halb eines Google Maps Standorts platziert werden. Sie dienen alle 
dem Ziel, (potentielle) Kunden vollumfänglich zu informieren und 
eine bestmögliche Präsenz in den Suchergebnissen zu erreichen. Im 
Vergleich: Standortprofil mit Posts unten vs. Standortprofil ohne 
Posts rechts.

DETAILS ZU BEITRÄGEN UND POSTS IN GOOGLE MAPS
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BEISPIELE FÜR POSTS IN GOOGLE MAPS

1 2„COVID-19-UPDATE“ „NEUIGKEITEN“
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3 4„ANGEBOT“ „EVENT“

BEISPIELE FÜR POSTS IN GOOGLE MAPS
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3 BEITRAGSANSICHTEN FÜR „PRODUKTE“ IN DER GOOGLE-SUCHE:

BEISPIELE FÜR POSTS IN GOOGLE MAPS
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WIE IST DIE RESONANZ? BEITRAGS-STATISTIKEN IN 
GOOGLE MAPS 



9

Ihr Ansprechpartner für Local SEO

Phillipp Jansegers 
Online Marketing Manager 
phillipp.jansegers@adesso.de 
Tel.: +49 152 38857278 
Web: dx.adesso.de

Erfahrungen:
8 Jahre Online Marketing / Suchmaschinenoptimierung

Kompetenzen:
Inhaltliches SEO, Texterstellung- und Optimierung, Keyword-Konzepte, Local SEO

Fokus: 
Location Management / Local SEO (via Google My Business & Uberall)

Kunden: 
Kelvion, Gudrun Sjödén, Porsche Design, Thyssenkrupp, Remondis

adesso SE
Adessoplatz 1
44269 Dortmund
T +49 231 7000-7000
F +49 231 7000-1000
info@adesso.de
www.adesso.de


